Satzung iiber die Gestaltung baulicher Anlagen, Werbeanlagen und Warenautomaten bei-
derseits det FlachsmarktstraBe und SchusterstraBe — 1. Anderung (A 263 S/ 1. A.)

Priambel

Aufgrund des § 88 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 Landesbauordnung Rheinland-Pfalz (LBauO) in det
Fassung vom 24.11.1998 (GVBL 1998, S. 365), zuletzt gedindert durch § 47 des Gesetzes vom
09.03.2011 (GVBL S. 47), und des § 24 der Gemeindeordnung Rheinland-Pfalz (GemO) in detr
Fassung vom 31.01.1994 (GVBL 1994, S. 153), zuletzt gedndert durch Artikel 1 des Gesetzes vom
20.12.2013 (GVBL S. 538), hat der Stadtrat in seiner Sitzung am 03.12.2014 folgende Satzung be-

schlossen:

§ 1 Sinn und Zweck der Satzung

Der Geltungsbereich der Satzung nimmt hinsichtlich seiner raumlichen Lage und seiner Funktion
innerhalb des Stadtgebietes einen besonderen Platz ein. Er ist teilweise Bestandteil der Fullganger-
zone, det Citymeile', und des Tripolkonzeptes”. GroBe Bereiche wurden in den letzten Jahren neu
gestaltet mit dem Ziel, in dieser wichtigen Kernzone des Mainzer Finzelhandels die Aufenthalts-
und Gestaltqualitat des 6ffentlichen Raumes zu erhéhen. Sinn und Zweck detr Satzung ist es, die
Anstrengungen der Stadt Mainz zu Gunsten einer attraktiveren Innenstadt durch gestalterische
MaBnahmen auch auf privater Seite zu unterstiitzen und so den effizienten Einsatz offentlicher
Mittel in die Gestaltung zu steigern. Hierfiir werden mit dieser Satzung besondete gestalterische
Anforderungen an bauliche Anlagen, Werbeanlagen und Watenautomaten gestellt.

Werbeanlagen, die vor Rechtskraft dieser Satzung errichtet wurden, genieBen Bestandsschutz.

§ 2 Geltungsbereich

(1)  Der Geltungsbereich der Satzung wird begrenzt durch (beginnend an der Peterskirche fort-
laufend in stidwestlicher Richtung) die siidéstliche Fahrbahnbegrenzung der GroBen Bleiche
von der Peterskirche bis zur Einmiindung LéwenhofstraBle, die Nordostseite der Lowenhof-
stralle und ihre gedachte Verlingerung bis zum Dalbetrger Hof, die Stidwestseite der Ottili-
engasse, die Ostliche Flurstiicksgrenze des Dalberger Hofes (Flurstiick 292/3, 292/4,; Flur
3), die Nordostseite der KlarastraBBe bis zur Einmindung in die Emmeransstrale, die Std-
ostseite der Emmeransstrale bis zur stidwestlichen Ecke des PMG Parkhauses Am Kronen-
berger Hof (Flurstiick 255/1, Flur 4), die sudwestlichen Flursticksgrenzen des Palkhauses
Am Kronenberger Hof (Flulstucke 255/1 und 251/5, Flur 4) bis zur Gymnasiumstral3e, tie
Gymnasiumstrale querend, entlang der stidwestlichen Grundstiicksgrenzen der Gymnasi-
umstralle 6 (Flurstiick 265; Flur 4) weiterfihrend entlang der westlichen Grundstiicksgrenze
der DominikanerstraBe 7 (Flurstiick 267, Flur 4), die Notrdseite der Dominikanerstralle bis

! Die Citymeile wurde vom Mainz Citymanagement e.V. in Zusammenarbeit mit der Stadt,M ihz entWI—
ckelt und soll einer réumlichen Zersplitterung des Stadtzentrums entgegenwirken, indem sie mit neuen
Gestaltungselementen und einheitlichem Erscheinungsbild eine attraktive Verknlpfung verschiedener
Bereiche (Platzsysteme, FuRgéangerzonen) schafft und als Orientierungssystem fr die Kun-
den/Besucher dient.

? Anfang 2004 wurde in drei aufeinander aufbauenden Gutachten das so genannte "Tripolkonzept" ent-
wickelt, welches die Bereiche Brand, Karstadt und Romerpassage (= drei Pole) als Kernbereiche des
Einzelhandels definiert und empfiehlt, die Verbindungsachsen zwischen den drei Polen besonders zu
starken und aufzuwerten.
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zur Einmindung Fuststralle, die Westseite der FuststraBBe bis zur nérdostlichen Ecke der
Fuststrale 17 (Flustiick 266, Flur4), die Fuststrale querend, die nordliche Gebaudekante des
Kleinen Hauses (Flurstick 365/17, Flur 3) ubergehend bis zut Seppel-Glickett-Passage, die
Stidwestseite der Seppel-Gluckert-Passage, die nordostliche Begrenzung der Geotg-Moller-
Passage (Flurstick 365/17, Flur 3), die Ostseite des Groflen Hauses (Flutstick 245, Flur 3),
die Ostseite des Gutenbetgplatzes (Flutstick 362/10, Flur 3), die Studseite des Flurstiickes
242/10, Flur 3 und ihre gedachte Vetlingerung nach Osten, die nordwestliche Begrenzung
des Hofchens (Flurstick 360/4, Flur 3), die Nordostseite des Flurstiickes 232/2, Flur 3, die
Schusterstralle querend, die sﬁdliche‘Begrenzung der Schusterstralle 2, (Flurstiick 230, Flur
3) die 6stliche Grenze der Schusterstralle 2, die nordliche Grenze der Korbgasse 4 (Flurstiick
225/3, Flur 3), die westliche Grenze des Flurstiicks 192/79, Flur 3 und ihre gedachte Ver-
lingerung nach Norden tiber die Quintinsstralle, die &stliche Grenze des Flurstiickes 99, Flur
3, die siidliche und westliche Grenze des Flutstiickes 95/2, Flur 3 (Stadtisches Altersheim),
die Hintere Christofsgasse querend, die stidwestliche Grenze des Flurstiickes 91/3, Flur 3
(6ffentliche Grinanlage vor dem Mahnmal Christofskirche), die Christofsstral3e querend, die
Nordwestseite det Christofsstralle, die Sudwestseite der Mitternachtsgasse (Flurstick 47/8,
Flut 3), die Bauerngasse quetend, die Westseite der Mitternachtsgasse (Flutstiick 317/6, Flur
3), die Studseite der Mitternacht (Flurstick 345, Flur 4), die nordwestliche Begrenzung des
Petersplatzes (Flurstiick 347, Flur 4), die Nordseite des Petersplatzes bis zur GroBlen Bleiche.

Zusitzlich umfasst der Geltungsbereich die Grundstiicke Fuststral3e 4 (Flurstiick 244, Flur 3)
und Gutenbergplatz 1 (Flurstick 243/1, Flur 3), 3 und 5 (Flurstuck 243/2, Flur 3).

(2) Ausgenommen sind die dem Hoéfchen und dem Markt zugewandten Fassaden — folgender
Liegenschaften:
e  Schofferstralle/ Hofchen (Flurstiicke 236/2, 233/2, 360/3; Flur 3)
e  SchusterstraBe 1,3,5 (Flutstiicke 233/1, 232/2; Flur 3) und 2 (Flutstick 230, Flur 3),
Die Fassaden dieser Liegenschaften liegen im Geltungsbereich der Gestaltungssatzung A 12
S/ 2. A und sind in der Darstellung des Geltungsbereiches mit einer roten Linie gekenn-
zeichnet.

3) Die Grenzen des Geltungsbereiches sind in einer Karte im Mal3stab 1:1000 dargestellt und
der Satzung beigefiigt. Die Karte und die Gestaltungssatzung liegen im 60-Bauamt zur Ein-
sicht fiir jedermann wiahrend der Dienststunden aus.

§ 3 Begriffe

(1)  Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle 6rtlich gebundenen Einrichtungen, die der
Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zihlen insbesondere Schilder, sonstige
Anschlige, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbung, Schaukisten, sowie fiir Anschlige
oder Lichtwerbung bestimmte Sdulen, Tafeln und Flichen. Gleiches gilt fiir Firmenbezeich-
nungen, Klebefolien und Plakate auf oder hinter Fensterscheiben.

§ 4 Genehmigungspflicht
Zum Errichten, Anbringen, Aufstellen oder Andern von Werbeanlagen im Sinne des § 3 ist eine

Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehorde erforderlich. Dies gilt auch fiir Warenautomaten, die
vom Offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.
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§ 5 Nicht genehmigungspflichtig
Ausgenommen von der Genehmigungspflicht sind:

a)  Die Werbung an den zugelassenen 6ffentlichen Werbeanlagen;

b)  Die wechselnde Programmwerbung fiir Theater, Lichtspielhiuser und zhnliche Unterneh-
men, wenn die Werbefliche selbst, die Art der Werbemittel und die Beleuchtungsart geneh-
migt sind;

o) Schilder bis zu 0,15 m? die Inhaber und Art des Betricbes am Ort der eigenen Leistung
kennzeichnen;

§ 6 Anforderungen an Werbeanlagen

(1)  Je Geschaftsbetrieb sind insgesamt zwei Werbeanlagen (einschlieflich Firmenbezeichnun-
gen) an Wand- bzw. Fensterflichen oder als Ausleger zuldssig. Befinden sich mehrere Ge-
schiftsbetriebe in einem Gebaude sind pro Geschiftsbettieb zwei Werbeanlagen zulassig.
Zwischen zwei Werbeanlagen ist ein Mindestabstand von 2,5 m einzuhalten.

Die GroBe einer Werbeanlage darf 2,0 m? nicht iberschreiten.

Die Abstinde zwischen zwei Werbeanlagen sind tiber die kiirzeste gedachte Verbindungsli-
nie zwischen den nichstgelegenen AuBlenkanten der betroffenen Werbeanlagen zu berech-
nen. Wird eine Werbeanlage nicht durch klare AuBenkanten definiert, ist ein fiktives Recht-
eck, welches die Werbeanlage umgrenzt, als maB3gebende AuBlenkante heranzuziehen. Diese
Berechnungsmethode gilt ebenfalls fiir Abstinde zwischen Werbeanlagen und Auslegern
sowie fiir die Abstinde zwischen Auslegern.

Soweit es die GroBle der dem oOffentlichen Stralenraum zugewandten Fassade des Ge-
schiftsbetriebes zulisst, kénnen ausnahmsweise meht als zwei Werbeanlagen je Geschifts-
betrieb zugelassen werden, wenn zwischen ihnen ein Abstand von mindestens 2,50 m ge-
wahrt ist. Fiir Ausleger gilt abweichend hiervon Abs. 3 dieser Vorschrift.

Wird die Werbeanlage in Einzelbuchstaben ausgefiihrt und ist ihre Gestaltung und GroBe
den Gebdudeproportionen untergeordnet, kann ausnahmsweise von det maximalen Gro-
Benordnung abgewichen werden. Gleiches gilt fir die Werbeanlagen von Unternehmen mit
anerkanntem Wiedererkennungswert (Corparate Identity).

Wetbeanlagen benachbarter Hausfassaden/Geschiftsbetriebe dirfen nicht zu einer durch-
laufenden Einheit zusammengefasst werden und miissen grundsitzlich zur Nachbatgrenze
jeweils einen Abstand von 1,50 m einhalten. Ausnahmen von dieser Vorschrift konnen zuge-
lassen werden, wenn die dem 6ffentlichen Raum zugewandte Fassade des Geschiftsbetriebes
in ihrer Breite weniger als 5,00 m misst.

Ausnahmen von den Vorschriften dieses Absatzes konnen zugelassen werden fur Werbean-
lagen, die nur maximal 4 mal pro Jahr und jeweils fiir einen Zeitraum von hochstens 4 Wo-

chen durchgehend angebracht oder aufgestellt werden.

(2) Die GroBe einer Werbeanlage bemisst sich nach detr Grole der Fliche innethalb eines fikti-
ven Rechteckes, welches die Werbeanlage umschreibt.
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(3)  Ausleger diirfen nicht mehr als 1,0 m vor die Bauflucht ragen und miissen unteteinander ei-
nen Abstand von mindestens 3,0 m einhalten. Dies gilt auch zu den Auslegern auf Nachbar-
grundstiicken. Der Abstand von Auslegern zu sonstigen Werbeanlagen betrigt mindestens
2,5 m.

(4)  Freiliegende Leuchtstoffrohren dirfen nur in weillen oder gelblichen Ténen leuchten.

(5)  Das Material und die Farben der Werbeanlagen und deren Abdeckungen diirfen weder sto-
rend noch aufdringlich auf die Umgebung wirken.

(6) Anlagen der AuBenwerbung insbesondere auch der Lichtwerbung sind entsprechend § 6
Abs. 5 so zu gestalten, dass sie sich auch bei Tage in das StraBenbild einfigen.

(7)  Technische Einrichtungen (z.B. Kabelzufihrungen, Halterungen usw.) sind unsichtbar zu
verlegen. Ist dies nicht méglich, miissen Sie einen dem Untergrund entsprechenden Farban-
strich erhalten.

(8)  Dreidimensionale Datstellungen diitfen ein Volumen von 1,0 m® nicht tiberschreiten.

(9)  im Einzelfall diitfen die in (1) und (3) festgesetzten Abstinde zwischen einzelnen Wetbean-
lagen ausnahmsweise unterschritten werden, wenn aufgrund der Breite der dem 6ffentlichen
Straflentaum zugewandten Fassade die Einhaltung der festgesetzten Abstinde nicht moglich
ist.

§ 7 Unzulissige Wetbeanlagen

(1) Werbeanlagen im Sinne des § 3 diirfen oberhalb der Fensterbriistung des ersten Obergeschos-
ses nicht angebracht werden.

Ausnahmen koénnen zugelassen werden fiir Werbeanlagen, die nur maximal 4-mal pro Jaht
und jeweils fir einen Zeitraum von héchstens 4 Wochen durchgehend angebracht oder aufge-
stellt werden.

(2) Bewegliche (laufende) Werbungen und solche, die im Wechsel an- und ausgeschaltet werden,
sind unzulissig.

(3) Werbeanlagen sind unzulassig:

a) an Ruhebidnken und Papierkorben
b) an Balkonen und Fenstetliden

Ferner ist es unzulissig, Einfriedungen und Stiitzmauern mit Werbeplakaten und Vergleichba-
tem zu bekleben, mit Werbetafeln zu behangen, zu bemalen und zu beschriften.

(4) Grofwetbetafeln und Werbesiulen sind nicht zulissig. Ausnahmen koénnen, wenn derartige
Werbetriger ausschlieBlich der Ankundigung kultureller Veranstaltungen und amtlicher Be-

kanntmachungen dienen, zugelassen werden.
(5) Leuchtketten, Leuchtbinder und Leuchtkonturen sind unzulissig. Ausnahmen koénnen zuge-

lassen werden, wenn diese Anlagen nur zu besonderen Anlissen und fiir einen Zeitraum von
maximal 6 Wochen angebracht werden.
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§ 8 Bemalen, Beschriften oder Bekleben von Schaufensterscheiben

Das Bemalen, Beschriften oder Bekleben von Schaufensterscheiben, sowohl von auflen als auch
von innen, ist nur unter den in § 6 Abs. 1 und 5 genannten Voraussetzungen zulissig..

Das gilt auch, wenn mit dem Bemalen, Beschriften oder Bekleben von Schaufenstern keine Wet-
bung verbunden ist.

§ 9 Schaukisten

(1) Schaukisten miissen sich dem Gebdude anpassen und ditfen tragende oder gestalterische
Baugliederungen nicht verdecken.

(2) Hinsichtlich der Farbgebung, Groie und Form der Schaukisten gelten die in § 6 an Werbean-
lagen gestellten Anforderungen.
(3) Die Ausladung vor der Bauflucht darf nicht mehr als 0,15 m betragen.

§ 10 Warenautomaten
(1) Warenautomaten diirfen die Bauflucht nicht mehr als 0,15 m tbetragen.

(2) Die Farbe der Warenautomaten ist der jeweiligen Umgebung anzupassen. Die in § 6 Abs. 5
gestellten Anforderungen an Werbeanlagen gelten entsprechend.

(3) An Einzeldenkmilern, Zaunen, Pfeilern und Tiren dutfen Watenautomaten nicht angebracht
werden. '

(4) Freistehende Warenautomaten diitfen auf éffentlichen Verkehrsflichen nicht aufgestellt wet-
den. Ausnahmen konnen erteilt werden, wenn diese Waten-automaten in tief liegenden Haus-
oder Geschiftseingingen aufgestellt werden und das isthetische Gesamtbild des Gebiudes
nicht storen.

§ 11 Abweichungen

Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung regeln sich nach § 69 LBauO, sofern in dieser
Satzung nichts anderes bestimmt ist.
Denkmalschutzrechtliche Genehmigungsvorbehalte bleiben von dieser Satzung unberthrt.

§ 12 Ordnungswidrigkeiten

Gemil § 24 Abs. 5 GemO handelt ordnungswidrig, wer vorsitzlich oder fahtlissig eine Werbean-
lage oder einen Warenautomat ohne erfordetliche Genehmigung anbringt, aufstellt, erneuert oder
verandert oder einem Verbot nach {§ 7 oder 8 der Satzung zuwidethandelt. Die Ordnungswidrig-
keit kann mit einer Geldbufe bis zu 5000,-- € geahndet werden. § 89 LBauO bleibt im iibtigen un-
berthrt.
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§ 13 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt die
»oatzung tiber die Gestaltung baulicher Anlagen, Werbeanlagen und Warenautomaten beiderseits
der FlachsmarktstraBe und SchusterstraBle (A 263 S)* vom 19.10.2007 auBer Kraft.

Mainz, 4,5 Dpinde D%

Stadtverwaltung Mainz

M1chael Rbling /% a?“ @v@;;

Odberbiirgermeister j s
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